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Analise descritiva dos discursos académico e politico sobre turismo no Brasil entre os anos de 2000 e
2022

O presente estudo aborda analises descritivas e comparativas sobre os artigos cientificos de
turismo e os discursos feitos por parlamentares da camara brasileira relacionados com o tema
de turismo, tendo como recorte temporal os anos de 2000 a 2022. O referencial teodrico
contempla os temas da produgdo cientifica em turismo e discurso politico sobre turismo no
Brasil, além de fazer mengdes especificas aos temas mais citados no corpus de trabalho. Os
dados aqui utilizados foram coletados a partir do banco de dados de perioddicos cientificos ibero-
americanos de turismo do Programa de P6s-Graduag¢ao em Turismo (PPGTUR) da Escola de
Artes, Ciéncias e Humanidades (EACH) da Universidade de Sao Paulo (USP) e do Banco de
Discursos do site da taquigrafia do Senado. O exercicio de andlise e comparagdo foi realizado
por meio da andlise de rankings formados por bigramas, trigramas e tetragramas da palavra
“turismo” com frequéncia de citagdes acima de 30 em ambos os discursos. Ao final do estudo,
pode-se observar que existem divergéncias significativas entre os temas dos discursos
académico e politico, apesar de existirem verbetes relacionados, principalmente, a segmentacao
e ao desenvolvimento da atividade turistica que aparecem no discurso académico e politico,
mesmo que com posigdes diferentes nos rankings.

Turismo. Discurso. Politico. Academia. N-grama.

This study presents descriptive and comparative analyzes of scientific articles and speeches
made by parliamentarians of the Brazilian chamber related to the topic of tourism, covering the
time framefrom 2000 to 2022. The theoretical framework adresses the themes ofscientific
production in tourism and political discourse on tourism ib Brazil, in addition to making specific
mentions of the most cited themes in the study corpus. The data used here were collected from
the database of Ibero-American scientific tourism journals of the Postgraduate Program in
Tourism (PPGTUR) of the School of Arts, Sciences and Humanities (EACH) of the University
of Sdo Paulo (USP) and from the Speech Databank of the Senate’s shorhand reposting website.
The analysis and comparison exercise was performed through the analysis of rankings formed
by bigrams, trigrams and tetragrams related to the word “tourism” with a frequency of citations
above 30 in both discourses. The study concludes that there are significant divergences between
the themes of academic and political discourses, despite the existence of related terms - mainly
concerning the segmentation and development of tourist activity - that appear in both academic
and political discourse, albeit with diferente positions in the rankings.

Tourism. Speech. Political. Academy. N-gram.
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O turismo no Brasil transcende sua dimensdo puramente econdmica, consolidando-
se, nas ultimas décadas, como um complexo campo discursivo. Nele, diferentes atores
sociais, notadamente a academia e a classe politica, disputam a defini¢ao de suas prioridades,
sentidos e fungdes sociais. Este artigo investiga se esses atores estdo, de fato, falando sobre

0 mesmo turismo.

A década de 1990 representa o marco zero dessa institucionalizag¢ao discursiva. Foi
nesse periodo que o turismo entrou formalmente na agenda politica nacional, impulsionado
tanto por pressoes de entidades globais, como a World Travel & Tourism Council (WTTC)
(Oliveira, 2008) quanto por diagndsticos internos. Essas primeiras analises oficiais
revelaram um intenso fluxo doméstico, ainda largamente informal, baseado no transporte
rodoviario e na hospedagem em redes de parentesco (IBGE, 1999; Ministério do Turismo,

2003).

A partir dessa constatacdo, o discurso politico se intensificou e se estruturou. A
década de 2000 assistiu a uma explosao de planejamento estatal, com a criagdo do Ministério
do Turismo (2003) e a implementagao de sucessivos Planos Nacionais de Turismo (PNTs).
. O foco desse discurso politico-institucional voltou-se para a captagdo de divisas, a gestao,
a qualificagdo e o investimento em infraestrutura para grandes eventos, além da
reformulacdo da imagem internacional do pais através de estratégias como o "Plano
Aquarela" (Ministério do Turismo, 2007; Todesco & Silva, 2021; Lohmann et al., 2022).
Paralelamente a essa efervescéncia politica, 0 mesmo periodo assistiu @ emergéncia de um
segundo e robusto campo discursivo: o académico. A trajetoria da producdo cientifica em
turismo no Brasil destaca a progressiva institucionalizagdo e formaliza¢do desse campo de
estudo, com o estabelecimento de programas de pds-graduacao stricto sensu na década de
1990, refletindo um amadurecimento (Momm & Santos, 2009). Este campo passou por fases
de maturagdo e diversificacao (2013-2019), tornando-se um ator fundamental na produgao

de conhecimento sobre o setor (Lohmann et al., 2022).

O Brasil, portanto, possui dois poderosos aparatos discursivos, o politico-parlamentar
e o cientifico-académico, que cresceram e se consolidaram no mesmo periodo (1990-2020),

falando sobre 0o mesmo objeto. Contudo, ndo esté claro se esses discursos operam em sinergia
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ou em realidades paralelas. O que a academia prioriza em suas pesquisas ¢ o que o
parlamento debate em suas sessdes? O recorte temporal desta pesquisa justifica-se por
capturar esse boom discursivo duplo, desde sua génese nos anos 1990 até o ponto de inflexao

da pandemia de COVID-19 (Zenker & Kock, 2020).

Diante disso, o objetivo central deste estudo ¢ analisar as convergéncias e
divergéncias tematicas entre o discurso académico (expresso nos artigos cientificos) e o
discurso politico (expresso nas falas da Camara dos Deputados) sobre o turismo no Brasil,
no periodo de 2000 a 2022. Para alcangar este objetivo, foi elaborada uma andlise de
frequéncia comparativa dos bigramas, trigramas e tetragramas mais recorrentes em ambos

0S corpora.

Este estudo posiciona-se na intersecdo da Analise de Discurso e dos estudos de
ideologia, adotando a Anaélise Critica do Discurso (ACD) como seu principal eixo teorico-
metodolégico. A ACD fornece a "conexdo teodrica substancial" solicitada, ao postular que o
discurso ndo ¢ apenas um reflexo da realidade social, mas um instrumento ativo em sua
producdo e manutengdo (Fairclough, 2013). O discurso €, portanto, uma pratica social que,

simultaneamente, molda e ¢ moldada por relagdes de poder e processos ideologicos (Van Dijk,
2001).

A ideologia, nesta perspectiva, ndo ¢ uma "falsa consciéncia", mas um conjunto de
representacdes e praticas que servem para estabelecer e legitimar relagdes de poder assimétricas
(Fairclough, 2013). A linguagem, portanto, nunca ¢ neutra; ela ¢ o local privilegiado onde as
lutas ideologicas ocorrem (Foucault, 1980). Na literatura brasileira, esta articulacdo ¢
precisamente definida por Brandao (2012, p. 11) como o “ponto de articulagdo dos processos
ideologicos e dos fendmenos linguisticos”, e por Orlandi (2003, p. 20), que define o discurso

como "efeito de sentido entre locutores", um efeito que €, em si, determinado ideologicamente.

Embora esta articulagdo tedrica seja robusta, sua aplicacdo no campo do turismo no
Brasil ainda ¢ incipiente. Como destacam Silva e Fratucci (2022), o uso da analise do discurso

¢ menos frequente na pesquisa nacional em comparagdo com métodos como a andlise de
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conteudo, embora ja esteja mais consolidada em outras escolas, como a espanhola (Soares &

Godoi, 2017) e a francesa (Souza, Gastal & Campos, 2017; Moreira & Campos, 2019).

Este estudo analisa dois corpora que representam distintos "campos de poder" (Van

Dijk, 2006): o discurso académico e o discurso politico.

1. O Discurso Académico-Cientifico: Compreendido aqui como o discurso escrito nos
artigos cientificos de turismo. Este campo opera sob suas proprias regras de formacgao discursiva
(Foucault, 1980), buscando legitimidade através da objetividade e do rigor. No entanto, ele nao
esta isento de ideologia. Tomando a concep¢do de Brandao (2012) e Orlandi (2003), este
discurso representa a "classe intelectual académica". A linguagem utilizada ¢ um "lugar de
confronto ideologico" (Brandao, 2012), onde se disputa quais temas, métodos e conclusdes sao

considerados validos para definir o "turismo" como objeto de estudo.

2. O Discurso Politico-Parlamentar: Compreendido como o discurso oral dos
parlamentares. A ACD analisa este tipo de discurso como uma forma explicita de legitimagao
do poder (Van Dijk, 2001, 2006). A classe politica, personalizada pelos gestores do Estado,
atua como "um ente terceiro indispensavel a relacdo trabalho - capital" (Mascaro, 2013, p. 94).
Para Silva e Fratucci (2022, p. 6), esta classe "ndo tem um interesse autbnomo e sim uma
atuacdo para defender os interesses de uma ou outra das classes". O discurso parlamentar,
portanto, ¢ a materializacdo textual da luta ideoldgica pela dire¢do do Estado e pela aplicagao

de politicas (no caso, de turismo) que favorecem determinados interesses de classe.

Ambos os discursos sdo, portanto, compreendidos como espagos onde o fendmeno
linguistico e o ideologico politico se articulam, conforme definido por Brandao (2012).
Seguindo Silva e Fratucci (2022, p. 5), analisamos cada texto individual (seja um artigo ou uma
fala) como uma parte onde "o todo da ideologia esta em cada texto individual", e o "complexo
de textos expressa a ideologia" do campo como um todo. Este referencial fundamenta a analise
comparativa entre os conteidos produzidos pelos pesquisadores em turismo e pelas figuras
parlamentares, tratando os corpora como materializagdes textuais especificas que veiculam

essas ideologias concorrentes.
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Para analisar o "discurso académico" como um corpus ideoldgico, ¢ preciso primeiro
compreender sua trajetoria institucional e, mais importante, as correntes tedricas (ou "escolas
de pensamento") que o constituem. O campo académico nao ¢ monolitico; € um espago de

disputa paradigmatica (Tribe, 2006).

A institucionalizagdo do campo no Brasil ¢ recente. O marco inicial da publicagao
cientifica foi a criagdo da revista Turismo em Analise pela USP em 1990 (Miranda & Rejowski,
2012). Contudo, a andlise sobre essa produgdo, bem como a sua expansdo exponencial,
consolidou-se apenas a partir de meados da década de 2000 (Santos & Rejowski, 2013).
Trabalhos pioneiros (Rejowski & Aldrigui, 2007) mapearam essa evolu¢do, que foi
impulsionada pela criacdo dos programas de pds-graduagdo. Este periodo, de 2000 a 2012, foi
de fato um momento de "fortalecimento significativo" da pesquisa nacional (Santos &

Rejowski, 2013, p. 165).

Mais importante do que sua existéncia, ¢ a natureza desse conhecimento. Globalmente,
a pesquisa em turismo ¢ fragmentada por debates paradigmaticos, notadamente entre duas
grandes escolas: (1) uma abordagem positivista, focada na gestdo, economia ¢ negocios (a
"escola de negbcios"); € (2) uma abordagem critica e interpretativa, focada nos impactos sociais,
culturais e ambientais (a "escola das ciéncias sociais") (Ateljevic et al., 2007; Jafari, 2001). A
pesquisa brasileira reflete essa tensdo, utilizando abordagens multi, inter e transdisciplinares

para construir a "ciéncia do turismo" (Moesch & Beni, 2015).

Portanto, o "discurso académico" que analisamos nao ¢ univoco. Ele ¢ o resultado de
uma disputa ideologica interna sobre qual deve ser a fungao social do turismo. Os periodicos
cientificos sdo a arena formal onde essa disputa ¢ registrada e legitimada (Berturzzo, 2004). O
papel da comunicagdo cientifica (Minozzo & Rejowski, 2004; Muller, 1994) ¢ disseminar os
achados de uma ou outra escola, enquanto o sistema de citagdes (Gongalves, Ramos & Castro,

2006) ¢ o mecanismo que valida a dominancia de um paradigma sobre outro.

Dessa forma, as informagdes originarias das publicagdes cientificas auxiliam em
propostas de desenvolvimento para o turismo, seja de cunho politico ou estratégico. A
compreensdo da evolucao da pesquisa em turismo e suas diferentes escolas de pensamento ¢
crucial, pois fundamenta a analise comparativa com o discurso politico. Permite-nos investigar

ndo apenas o que a academia diz, mas de qual lugar ideoldgico e paradigmatico ela fala.
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O discurso politico, objeto central desta analise, ¢ aqui compreendido ndo apenas como
um reflexo da politica, mas como a propria pratica da politica (Fairclough, 2013). Esta se¢do
situa o corpus parlamentar dentro do quadro teérico da Anélise Critica do Discurso (ACD), que
postula que o discurso ¢ o principal vetor pelo qual o poder € exercido, legitimado e contestado

na sociedade (Van Dijk, 2001).

Na esfera politica, o discurso ¢ a ferramenta de luta pelo "poder simbdlico", a
capacidade de impor uma visdo de mundo e nomear a realidade (Bourdieu, 1991). Os atores
politicos (como os parlamentares) estdo em uma disputa constante para legitimar suas posicdes
ideologicas perante o eleitorado. Como argumenta Charaudeau (2006), a linguagem ¢ um
componente fundamental da "agdo politica", servindo como o "mediador" entre a "instancia
cidadad" e a "instancia politica". Esta media¢do, no entanto, ndo € neutra; ¢ um ato estratégico.
Van Dijk (2006) demonstra que as ideologias sdo gerenciadas e reproduzidas no discurso
politico através da selecao de topicos, €nfases e omissdes, visando fabricar o consenso e o apoio

do eleitorado.

O modelo de Charaudeau (2006), adotado por Tupynamba (2010), oferece uma
taxonomia precisa para analisar essa pratica. Ele identifica dois eixos centrais da atividade
discursiva: (1) o foco nas "ideias" (o espago de fabrica¢do de ideologias) ¢ (2) o foco nos
"atores" (a elaboracdo das relagdes de forca). Para ter sucesso, o ator politico deve construir o
que Tupynamba (2010) chama de "dupla identidade discursiva". Esta identidade articula o
posicionamento ideologico (os valores que defende) com a estratégia de gestio do poder (a
persuasdo e a a¢ao). Esta "dupla identidade" €, na pratica, uma performance retérica complexa,
onde o ator politico se posiciona estrategicamente para construir um "nés" (o povo) em oposicao

aum "eles" (oponentes), uma tatica central na legitimagao politica (Wodak, 2015).

O discurso politico, portanto, ndo ¢ um fendmeno unitario; ele ocorre em diferentes
"lugares" (Charaudeau, 2006). Enquanto a "instancia cidada" (o lugar de opinido) e a "instancia
midiatica" (o lugar de mediacdo) sdo cruciais, este estudo foca no "lugar de governanga" (a

instancia politica).
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No contexto parlamentar brasileiro, o l6cus ideal para capturar essa "dupla identidade
discursiva" ¢ a Camara dos Deputados. Conforme identificado por Moreira (2019; 2020),
embora as sessoes parlamentares sejam regimentadas (Ordem do Dia, Grande Expediente), ¢
no "Pequeno Expediente" que os deputados possuem maior liberdade discursiva. E neste
momento que a tensdo entre a identidade partidaria-ideoldgica e a estratégia de acdo se
manifesta de forma mais explicita. Portanto, o discurso analisado neste artigo ¢ a materializa¢ao

da "linguagem-a¢ao" (Charaudeau, 2006) no epicentro da instancia politica brasileira.

Considerando o historico de pesquisa cientifica em turismo desenvolvida no Brasil, o
crescimento da atividade turistica no pais e a evidente importancia do dialogo entre pesquisa e
politicas publicas, torna-se relevante investigar os temas que vém sendo discutidos nos ambitos
académico e politico, identificando as convergéncias e divergéncias entre os discursos e

pensando em formas de aproximagao entre eles.

Como um primeiro passo, o objetivo desta pesquisa exploratdria € identificar e comparar
os temas dos discursos académico e politico de turismo no Brasil de outubro de 2000 a margo
de 2022. Para fins de recorte da amostra a ser analisada neste estudo, preferiu-se a analise dos
n-gramas que contenham a palavra “turismo”. O modelo baseado em n-gramas se trata de um
modelo probabilistico de linguagem, onde o caso n=1 ¢ chamado de unigrama e sua aplicagdo
origina os sacos-de-palavras, quando n=2 s3o usados pares de palavras na sequéncia em que
ocorrem, n=3 sdo utilizadas sequéncias de trés palavras, e assim por diante. Segundo Jurafsky
e Martin (2021), os modelos de n-gramas sao utilizados para estimar a probabilidade de
sequéncias de palavras ou de uma palavra especifica de acordo com as palavras que a

antecederam, essa estimativa ¢ conhecida como suposi¢do de Markov.

Dada sua simplicidade, os modelos de n-gramas sdo ferramentas utilizadas em casos de
poucos dados ou necessidade de resultado com pouco tempo de desenvolvimento (Finger,
2021). Embora o recorte temporal de 22 anos desta pesquisa gere um grande volume de dados
textuais (um corpus extenso), a ferramenta de n-gramas foi selecionada precisamente por sua

eficiéncia computacional (Jurafsky & Martin, 2021). Ela se mostrou a ferramenta mais
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adequada para uma analise exploratoria inicial, permitindo identificar padrdes de alta
frequéncia e estruturas lexicais recorrentes (os "temas") de forma rapida e sistematica, servindo
como uma base robusta antes da aplicagdo de modelos mais complexos, que fogem ao escopo

deste primeiro estudo.

Ainda, para Jurafsky e Martin (2021) ha uma ambiguidade terminologica e para sana-la
geralmente descarta-se a palavra “modelo” e utiliza-se os termos n-gramas para referenciar as
sequéncias de palavras ou o modelo preditivo que atribui uma probabilidade. Os termos n-
gramas utilizados no presente estudo sdo: bigrama(s); trigrama(s); e tetragrama(s). Apesar deste
modelo de linguagem [n-grama] ser mais simples do que outros modelos probabilisticos, ele ¢
uma importante ferramenta para a compreensao de conceitos basicos de outros modelos mais

complexos.

Neste estudo foram selecionados os n-gramas com sequéncias de duas, trés e quatro
palavras, a fim de evitar termos de uso muito particular ou especifico, reduzindo a amostra aos
termos de cada discurso - académico e cientifico - com maiores chances de convergéncia. Para
fins de esclarecimento, o termo ‘“bigrama” corresponde a sequéncia de duas palavras,
“trigrama” a sequéncia de trés palavras e “tetragrama” a sequéncia de quatro palavras (Finger,

2021).

Para realizar esta pesquisa, foram utilizadas as transcri¢des dos discursos dos deputados
realizados no ambito da Camara Federal e as publicagdes de artigos cientificos de turismo de
outubro de 2000 a mar¢o de 2022. As fontes dessas bases de dados sdo o banco de dados de
periodicos cientificos ibero-americanos de turismo do PPGTUR da EACH, pertencente a USP,

e o0 Banco de Discursos do site da taquigrafia do Senado.

Ap6s os bancos de dados serem baixados em formato excel, os arquivos foram
submetidos ao Programa R para sele¢ao dos bigramas, trigramas e tetragramas que envolvessem
apalavra “turismo”. As planilhas geradas a partir da sele¢do dos n-gramas passaram pela analise
conjunta de duas codificadoras que criaram uma planilha considerando apenas os n-gramas com
frequéncia de citagdes superior a 30 e retirando os n-gramas que nao fizessem sentido por si s6

» » » » o«

por exemplo “do turismo”, “turismo como”, “turismo de base”, “virtual de turismo”, “turismo

cultura e esporte” e “industria comércio e turismo”.
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O principal critério de exclusdo de n-gramas teve base nas classes gramaticais da lingua
portuguesa, especificamente na contribuicdo de cada uma delas com o sentido e clareza do n-
grama, identificados através de um contexto para o termo turismo. Por exemplo, foram excluido
n-grama iniciados ou finalizados com o artigo “0”, pois no entendimento das decodificadoras
este artigo [classe gramatical] ndo indicava um contexto para a palavra “turismo”. Visto o longo
periodo abrangido pelo recorte temporal desta pesquisa, também nao foram considerados n-
gramas citados poucas vezes, assumindo-se que estes foram termos com um papel secundario

nos discursos estudados.

Desse modo, os critérios para exclusdo de n-gramas foram: n-gramas iniciados ou
finalizados com advérbios, artigos, numerais, preposigdes, pronomes, conjuncdes e
interjei¢des; n-gramas citados menos de 30 vezes; n-gramas que necessitassem de palavra/as

complementar/res para expressar uma ideia; n-gramas com caracteres especiais.

Foram elaboradas trés tabelas onde sdo apresentados os n-gramas que envolvem a
palavra “turismo”, tanto dos artigos cientificos quanto dos discursos dos parlamentares da
Camara dos Deputados, ranqueados pela ordem de frequéncia de citagdes. Ao todo foram
analisados 165 n-gramas, sendo 18 bigramas, 51 trigramas e 10 tetragramas do discurso

académico e 18 bigramas, 49 trigramas e 19 tetragramas do discurso politico.

Na ultima etapa, apo6s apresentados os n-gramas que envolvem a palavra “turismo”,
tanto dos artigos cientificos quanto dos discursos dos parlamentares da Camara dos Deputados,
ranqueados pela ordem de frequéncia de citagdes, as autoras classificaram os n-gramas em 8

(oito) categorias utilizando uma matriz.

A apresentac@o das andlises segue a ordem de bigramas, trigramas e tetragramas. Para
cada conjunto de n-gramas foi elaborado um grafico que mostra o rankeamento dos n-gramas e
[

suas correlacdes, no eixo “y” tem-se as posi¢oes do ranking e no eixo “x” os ambitos artigos e

camara.
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Apos a analise dos termos convergentes entre os artigos cientificos e os discursos da
camara, foram elaboradas categorias que englobassem essas convergéncias, de forma que sua
analise fosse menos focada e mais abrangente. Conforme a Anélise Critica do Discurso (ACD),
a frequéncia e a selecao lexical ndo sdo neutras; elas sdo indicadores de prioridades ideoldgicas
e do exercicio do poder simbdlico (Van Dijk, 2006; Bourdieu, 1991). A andlise a seguir,
portanto, ndo se limitou a descrever os termos, mas a interpretar suas posi¢des de ranking como
evidéncia das disputas discursivas e ideoldgicas delineadas no referencial tedrico. Os n-gramas
foram classificados em 8 (oito) categorias, sendo elas: Segmentacio do Turismo (1), Orgdos e
Instituigdes de Turismo (2), Educagao e Turismo (3), Contexto Ambiental (4), Economia do

Turismo (5), Teoria do Turismo (6), Termos Aeroportuarios (7) e Politicas Publicas de Turismo

(8).

As planilhas que compuseram a base de dados do discurso académico utilizada nesta
pesquisa ofereceram o total de 3.475 bigramas que envolvem a palavra turismo, 94 deles foram
citados 30 vezes ou mais, ¢ 18 fazem sentido para a presente pesquisa. As planilhas que
compuseram a base de dados dos discursos politicos forneceram ao todo 3.144 bigramas, 113
com frequéncia igual ou maior a 30 e 18 adequados para andlise. Entre os bigramas excluidos

por serem considerados sem sentido, observa-se: “turismo no”, “turismo muito”, “ecoturismo

e” e “turismo enquanto”.
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Quadro 1

Bigramas
= turismo nacional
Academia Camara =@ turismo interno
1 turismo rural turismo sexual @ turismo receptivo
2 turismo cultural turismo rural turismo mundial
e turismo domestico
3 turismo sustentavel turismo brasileiro X _
—p LU ISIMO CIVICO
4 turismo comunitario turismo ecologico i turismo historico
5 turismo religioso turismo nacional === turismo contemporaneo
—— turismo ecologico
6 turismo local turismo interno
e tUrisMo regional
7 turismo social turismo religioso eSO EtNIco
8 turismo gastronomico | ® turismo internacional =@ turismo cinematografico
- — - =@ turismo internacional
9 turismo brasileiro turismo sustentavel
turismo criativo
10 5 : -
turismo sexual turismo re(eptwo turismo p{‘dagoglro
11 turismo pedagogico turismo cultural turismo sexual
" —r - — turismo brasileiro
12 turismo criativo turismo local
= LUriSMO gastronomico
13 turismo internacional turismo regional

14 | turismo cinematografico

turismo mundial

e turismo social
=@ turismo local

e tUrisMO religioso

15 turismo etnico turismo social

=@ LUrismo comunitario
16 turismo regional turismo domestico .

—— LT ISIMO SUStentavel
17 turismo ecologico turismo civico el tUrismo cultural

18 | turismo contemporaneo

turismo historico

turismo rural

Fonte: elaboracdo propria (2022).

No Quadro 1 tem-se 18 bigramas de cada ambito, que se dividem nas seguintes

categorias:

° Segmentagdao do turismo (1): turismo rural; turismo cultural; turismo
sustentavel; turismo comunitario; turismo religioso; turismo social; turismo pedagdgico;
turismo cinematografico; turismo criativo; turismo étnico; turismo civico; turismo historico;
turismo gastronomico.

° Contexto ambiental (4): turismo ecologico.
° Economia do turismo (5): turismo brasileiro; turismo mundial.
° Teoria do turismo (6): turismo local; turismo regional; turismo contemporaneo;

turismo receptivo.

° Termos aeroportuarios (7): turismo internacional; turismo nacional; turismo
doméstico; turismo interno.

° Politicas publicas de turismo (8): turismo sexual.
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No mesmo quadro, encontram-se 11 convergéncias entre as listagens de bigramas de
origem académica e politica. Esses termos estdo nas categorias segmentacdo de turismo,
contexto ambiental, economia do turismo, teoria do turismo, termos aeroportuarios e politicas

publicas de turismo.

Esta analise inicial dos bigramas revelou uma primeira e fundamental divergéncia
discursiva. Enquanto o discurso académico demonstrou uma pulverizacdo tematica
significativa (Categoria 1), com foco em nichos tedricos e emergentes (como ‘turismo criativo’,
‘turismo étnico’, ‘turismo contemporaneo’), o discurso politico apresentou uma concentragao
em termos de escopo territorial € econdomico (‘turismo brasileiro’, ‘turismo mundial’). Esta
diferenca nao foi trivial. Ela sugeriu que os campos operavam com logicas distintas ja no nivel
mais basico: o campo académico estava focado em especializar e criticar o fendmeno,
alinhando-se a uma abordagem de ciéncias sociais (Tribe, 2006), enquanto o campo politico
estava focado em delimitar o turismo como um ativo nacional ¢ um mercado, uma visdo
alinhada a legitimacao da acao estatal (Charaudeau, 2006). A inica convergéncia em ‘politicas
publicas’ (‘turismo sexual’) foi notavelmente um tema de problema social, indicando que a
intersec¢do inicial ocorria mais no campo da regulacdo de desvios do que no planejamento

proativo.

O nimero de bigramas ligados a segmentagao de turismo pode indicar a proximidade
das discussodes de mercado com este ambiente de criagdao de politicas publicas, os verbetes da
categoria “teoria do turismo” remetem a recortes territoriais ou de planejamento.
Coincidentemente neste quadro de bigramas, a categoria “termos aeroportudrios” também

remetem a recortes territoriais ou até mesmo ambitos de planejamento da atividade turistica.

Neste ranking, percebeu-se bastantes termos ligados a segmentacdo de mercado por
produto, além de termos que indicam recortes territoriais, mas que, a depender do contexto de

suas falas, podem também descrever segmentos de mercado, por exemplo “turismo brasileiro”.

O total de trigramas encontrados na base de dados do discurso académico foi de 19.628,
190 deles tiveram frequéncia igual ou maior que 30 e 51 termos foram considerados para
analise. Na base de dados dos discursos politicos, o total era composto por 21.001 trigramas,

cuja frequéncia igual ou superior a 30 abrangia 262, e 49 foram selecionados para analise. Na
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série de exclusdes, encontram-se trigramas como: “publicas de turismo”, “do turismo rural”,

“mundial do turismo” e “do turismo em”.

Quadro 2

Trigramas

17

19

~

1

25

27

29

33

37

39

41

43

45

49

51

turismo no brasil

vimento do turismo

graduacao em turismo

turismoe hospitalidade

terio do turismo

TRIGRAMAS

Academia

Camara

ministerio do turismo

=g desenvolvimento do turismo
==@==rturismo e hospitalidade
==@==pgraduacao em turismo

=@ ministerio do turismo

ismo no brasil

@ ministro do turismo

‘ pesquisa em turismo }1

setor de turismo @

‘ turismao de aventura

gestao do turismo

pratica do turismo L.

turismo e hotelaria e

lazer e turismo |

planejamento do turismo @

politicas de turismo

turismo da universidade

tipo de turismo

industria do turismo

cursode turismo @

regionalizacao do turisme ——————— @

| area de turismo |

agencias de turismo

| mestradoem wrismo_|e

turismo de eventos

| area do turismo

| politica de turismo ]

turismo de

| revistade turismo

estudo do turismo |'O

desenvolvimento do ecoturismo I—O

P ——
turismo de natureza I

promocao do turismo

| sustentabilidade do turismo l—-

| pratica do ecoturismo  ~@

| turismo e desenvolvimento l—.

| e ————
turismo e lazer

segmento do turismo

turismo de massa e

empresas de turismo

atividades de turismo [~

| viagens e turismo ) &

cursos de turismo |"

bacharelado em turismo

.
estudos do turismo |

I departamento de turismo @

mpactos do turismo @,

| bacharel em turismo

| Per——— |
|| conceito de turismo

| guias de turismo |

crescimento do turismo

1

1

turismo no brasil I

[
| deser

o do turismo |

——pESaUISa em turismo
e sctor de turismo
==@——turismo de aventura
g est a0 do turismo
e pratica do turismo

* servicos e turismo

@ secretario de turismo |

setor de turismo |

ismo e

do turismo

—&—lazer e turismo

industria do turismo

[ setor do turismo

area do turismo

® geral do turismo

|[ secretaria de turismo l

i de turismo

==@==turismo da universidade

tipo de turismo
=—@=—industria do turismo
=—&—curso de turismo
e regionalizacao do turismo
e agencias de turismo
de turismo

agencias de turismo
turismode negocios |

& conselho de turismo

| area de turismo |

crescimento do turismo |

turismo de eventos

| ministra do turismo

=== pmestrado em turismo
—turismo de eventos
=—8—cstudo do turismo
= area do turismo
—#—desenvolvimento do ecoturismo
poll
turismo de natureza
=@ turismo de negocios
=@ promocao do turismo
—@—revista de turismo
e e tor do turismo

ca de turismo

®- incentivo ao turismo

.—‘ incentivar o turismo

©- subcomissao de turismo

promocao do turismo

turismo e lazer |

turismo e hospitalidade

® viagem e turismo

1 P de turismo

turismo de aventura

do turismo
==@==pratica do ecoturismo
ismo e desenvolvi o

—@==rturismo de massa

—=@-——turismo e lazer

=l @mpresas de turismo

i s2gmento do turismo
atividades de turismo

—iagens e turismo

=@ cursos de turismo

=@ bacharelado em turismo

—@—departamento de turismo

e estudos do turismo

—— tos do turismo

# politica de turismo

do turismo

secretdria de turismo

©/ turismo do brasil |

& ———————— exploracao do turismo |

viagens e turismo |

=== bacharel em turismo
=—@=crescimento do turismo
—=&-—conceito de turismo
turismo de sol
guias de turismo
comissao de turismo
=== ministro do turismo

= SETVICOS € turismo

o | turismoda bahia ]

- areas de turismo

ey ———
lazer e turismo

do turismo

# turismo no nordeste

{ turismo de lazer

retario de turismo
== secretaria de turismo
—@—pgeral do turismo
== conselho de turismo
=8—ministra do turismo
=@=—incentivo ao turismo
=—@=incentivar o urismao

® expansac do turismo |

Buias de turismo

de turismo
—=—riagem e turismo
==@==fortalecimento do turismo

.—I turismo do municipio I

® turismode pernambuco

@ fomento do turismo |

|

1 tipo de turismo

retaria de turismo

w—@=turismo do brasil

=—8—exploracao do turismo

—=@—turismo da bahia

=@ areas de turismo
atividade do turismo

© turismo da cidade

em turismo

Fonte: elaboragdo propria (2022).

ismo de lazer
=—8&—turismo no nordeste
e cxpansac do turismo
e TUrisMo do municipio
—@—turismo de pernambuco
=g fomento do turismo
=8=—trabalhadores em turismo
=@ turismo da cidade

Revista de Turismo Contemporaneo, Natal, v. 14, n. 1, p. 1202-1228 jan/abr.2026

1215



Analise descritiva dos discursos académico e politico sobre turismo no Brasil entre os anos de 2000 e
2022

No Quadro 2 observam-se trigramas que correspondem a todas as categorias elaboradas,

sendo divididos da seguinte forma:

° Segmentagdo do turismo (1): turismo de negdcios, turismo de natureza; turismo
de sol; turismo na cidade; turismo no municipio; turismo de Pernambuco; turismo no Nordeste;
turismo de lazer; turismo da Bahia; turismo no Brasil; turismo de aventura; turismo de eventos;
turismo de negocios.

° Orgaos e instituigdes de turismo (2): revista de turismo; secretaria de turismo;
ministra do turismo; conselho de turismo; secretaria de turismo; secretario de turismo; ministro
do turismo; comissao de turismo; ministério do turismo; subcomissao de turismo.

° Educacao e turismo (3): bacharel em turismo; estudos do turismo; cursos de
turismo; bacharelado em turismo; estudo do turismo; mestrado em turismo; curso de turismo;
turismo da universidade; turismo e hotelaria; pesquisa em turismo; graduagdo em turismo;
turismo e hospitalidade; turismo e lazer.

° Contexto ambiental (4): pratica do ecoturismo; sustentabilidade do turismo;
desenvolvimento do ecoturismo.

° Economia do turismo (5): impactos do turismo; departamento de turismo;
atividades de turismo; segmento do turismo; turismo de massa; turismo e desenvolvimento; tipo
de turismo; pratica do turismo; trabalhadores em turismo; fomento do turismo; expansdo do
turismo; guias de turismo; atividade do turismo; areas de turismo; viagens e turismo; exploragao
do turismo; fortalecimento do turismo; viagem e turismo; empresas de turismo; promog¢ao do
turismo; incentivar o turismo; incentivar ao turismo; crescimento do turismo; agéncias de
turismo; area de turismo; desenvolvimento do turismo; area do turismo; setor do turismo; setor
de turismo; industria do turismo; servicos € turismo.

° Teoria do turismo (6): conceito de turismo.
° Termos aeroportuarios (7): turismo do Brasil.
° Politicas publicas de turismo (8): regionalizacdo do turismo; politicas de

turismo; planejamento do turismo; gestdo do turismo; politica de turismo; geral do turismo.

Pode-se observar um total de 22 convergéncias entre os trigramas dos artigos cientificos
e dos discursos da camara, esses termos estdo categorizados como segmentacdo do turismo (1),
orgdos e instituigdes de turismo (2), educagado e turismo (3), contexto ambiental (4), economia

do turismo (5), teoria do turismo (6), termos aeroportudrios (7) e politicas publicas de turismo

(8).

A andlise dos trigramas aprofundou a percepcao de divergéncia ideologica. A
emergéncia da Categoria 2 (Orgdos e Institui¢des) quase exclusivamente no discurso politico

(‘ministro do turismo’, ‘comissdo de turismo’, ‘secretaria de turismo’) foi uma evidéncia clara
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da ‘dupla identidade discursiva’ de Charaudeau (2006). Os parlamentares ndo discutiam apenas
o turismo em si, mas performavam sua posi¢do de poder e legitimidade dentro da estrutura de
governanga. Em contraste, a Categoria 3 (Educacdo) no discurso académico (‘pesquisa em
turismo’, ‘mestrado em turismo’) revelou um campo parcialmente autorreferencial, focado em
sua propria legitimagdo e reproducdo institucional, como um campo de poder simbolico
(Bourdieu, 1991). A Categoria 5 (Economia) foi a de maior volume, mas com nuances
ideologicas distintas: a academia focou em ‘impactos do turismo’ (termo critico/analitico),
enquanto a politica focou em ‘fomento do turismo’ e ‘crescimento do turismo’ (termos
desenvolvimentistas). O discurso politico, portanto, alinhou-se a uma ideologia de legitimagado
do capital, enquanto o académico manteve um distanciamento analitico, como previsto por Van

Dijk (2006).

Assim como nos bigramas, o nimero de trigramas ligados a segmentacao de turismo foi
alto e indicou a familiarizacdo de ambos os ambientes (cientifico e politico) com as
segmentagdes de mercado. No Quadro 2 hd um volume expressivo de trigramas na categoria de
instituicdes de educagdo do turismo, apontando que o turismo por vezes foi apresentado de
forma associada a outra area de estudo. Com o aumento do nimero de palavras nos n-gramas,
os termos que estdo relacionados as politicas publicas e economia do turismo passaram a se
encaixar nos critérios estabelecidos para sele¢do de n-gramas, o que fez aumentar o nimero de
termos nestas categorias de forma razoavel, indicando que tanto nos artigos cientificos quantos
nos discursos da camara esses temas (politicas publicas e economia do turismo) sdo discutidos

com certa frequéncia.

Observam-se os termos “area de turismo”, “politicas de turismo” e “atividades de
turismo” na coluna Artigos, que poderiam convergir com os termos “dreas de turismo”,
“politica de turismo” e “atividade de turismo” da coluna Camara, respectivamente. Contudo, as
autoras optaram por nao considerar estes n-gramas como convergéncias por conta da flexao de
nimero das palavras “areas”, “politicas” e “atividades”, que por estarem no plural,
possivelmente atribuiram um sentido genérico em seus respectivos contextos. Enquanto as
palavras “area”, “politica” e “atividade”, por estarem no singular, poderiam indicar uma

referéncia especifica na sentenca que formaram.
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Entre os trigramas, os termos apresentados sdo mais abrangentes € muitos fazem
referéncia ao turismo enquanto area. Também aparecem segmentos de mercado e algumas
expressoes de uso comum para relacionar o turismo com outra area do conhecimento Além das
convergéncias, nota-se a ocorréncia de trigramas com a conotacdo de desenvolvimento do

turismo.

A base de dados dos discursos académicos forneceu o total de 46.940 tetragramas
envolvendo a palavra turismo. Destes, 76 foram citados 30 ou mais vezes, e 10 faziam sentido
para a analise desta pesquisa. Da mesma forma, o discurso académico possuia 55.827
tetragramas, 152 com frequéncia superior a 30 e 19 adequados para a analise. Entre os n-gramas

excluidos por ndo terem sentido, tem-se: “bens servicos e turismo”, “ao ministério do turismo”,

“turismo e hospitalidade universidade” e “se que o turismo”.

Quadro 3
Tetragramas
Academia Camara
. p . e turismo de base comur
1 turismo de base comunitaria @ € Iz geral do turisma Hrisma ae fase cor
g p0iticas |
politicas publicas de turismo @ ® dia mundial do turismo caderno virtual de wrismo
cadernd wvirtual de tursmo arganizacac mundial do turismo TUrismo n co rural
turismo no espaco rural plano nacional de turismo
turismo da universidade federal @ turismo do distrito federal

organizacac mundial do turismo

7 plang nacipnal de turismo 4] volvimento regional
8 cadeia produtiva do turismo ’\ nstituto brasileiro de turismo
9 relacao com o wrismo @ cadeia produtiva do turismo
10 conselho municipal de turismo 2 @ VOCACa0 para o wrismo
11 conselho nacional de turismo g 2l & turismo
12 & politica nacional de turisme
3 & organizacao mundial de turismo
4 @ industria brasileira do turismo
15 & comissao permanente de tunsmo e i1 (] tunsmao
16 € trismodo senado federal o arentz de hurismo
7 ® twrismo da confederacao nacional e trisimo d
18 plano nacional do turismo pla

confederacao nacional do turismo

Fonte: Elaboracdo propria (2022).

No Quadro 3 os tetragramas sdo divididos em 6 categorias, sendo a de politicas publicas

de turismo a mais numerosa.
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° Segmentagdo do turismo (1): turismo no espago rural; turismo do distrito federal;
turismo em nosso pais; turismo do senado federal.

° Orgaos e instituigdes de turismo (2): organizagdo mundial do turismo; instituto
brasileiro de turismo; conselho municipal de turismo; conselho nacional de turismo.

° Educagao e turismo (3): caderno virtual de turismo; turismo da universidade
federal.

° Contexto ambiental (4): turismo de base comunitaria.

° Economia do turismo (5): desenvolvimento regional e turismo; relagdo com o

turismo; vocagdo para o turismo; industria brasileira do turismo.

° Politicas publicas de turismo (8): lei geral do turismo; politicas publicas de
turismo; Dia Mundial do Turismo; plano nacional de turismo; cadeia produtiva do turismo;
politica nacional de turismo; comissao permanente de turismo; turismo da confederacao

nacional; confederacao nacional do turismo; turismo do senado federal; turismo do distrito
federal.

A predominancia de n-gramas relacionados as politicas publicas apontou para a
importancia que os ambientes cientifico e politico atribuem ao planejamento e ordenamento da
atividade turistica. Percebe-se que o aumento do nimero de palavras trouxe expressdes mais

especificas e complexas sobre turismo, consequentemente reduzindo a amostragem.

No conjunto de tetragramas selecionados houve trés convergéncias entre os discursos
académico e politico, sendo categorizadas como politicas publicas de turismo e orgdos e
instituicdes de turismo. A primeira convergéncia é o termo “cadeia produtiva do turismo” que
¢ definida por Borschiver, Mendes e Antunes como “o conjunto de agentes econOmicos € as
relagdes que sdo estabelecidas, desde as matérias-primas e insumos até a obtencao do produto

final para atender a demanda de consumidores” (Borschiver; Mendes; Antunes, 2002, p.67).

r

O segundo termo ¢ “organizacao mundial do turismo”, uma agéncia especializada das
Nacodes Unidas e que se apresenta como responsavel pela promog¢ao do turismo responsavel,
sustentavel e universalmente acessivel (Organizacdo Mundial do Turismo, 2022). Este n-grama
aparece no discurso académico como “organiza¢do mundial do turismo” e no discurso politico
como “organizacdo mundial de turismo”, as autoras desta pesquisa decidiram tratar como

convergéncia por conta da clareza da referéncia & mesma organizacao.
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O terceiro termo ¢ “plano nacional do turismo”, um documento elaborado em ambito
nacional, que orienta o esforco do Poder Publico por meio de diretrizes e estratégias
direcionadas para a implementacdo da Politica Nacional de Turismo. Assim como o n-grama
anterior, este termo tem uma diferenga entre as preposigdes, que aparece no discurso académico
como “plano nacional de turismo” e no discurso politico como “plano nacional do turismo”, as
autoras desta pesquisa decidiram tratar como convergéncia por conta da clareza da referéncia

ao mesmo tipo de documento.

Estas trés convergéncias ndo foram acidentais; elas representaram o nexo exato onde as
duas instancias discursivas (politica e académica) foram forg¢adas a se alinhar. A ‘Cadeia
Produtiva do Turismo’ e o ‘Plano Nacional de Turismo’ (PNT) sdo os principais instrumentos
de agdo estatal, alinhando-se a dimensdo de ‘gestdo do poder’ de Charaudeau (2006). A
‘Organizacdao Mundial do Turismo’ (OMT) representou a legitimagao externa e a fonte de dados
que ambos os campos utilizaram para validar seus argumentos. O que a analise dos tetragramas
demonstrou foi a escassez de convergéncia em termos conceituais ou criticos. A convergéncia
ocorreu apenas em termos instrumentais (o PNT), econdmicos (a Cadeia Produtiva) e
institucionais (a OMT). Isso refor¢ou a tese de que, enquanto a academia construia um discurso
de ‘ciéncia do turismo’ (Moesch & Beni, 2015), alinhado as escolas de pensamento das ciéncias
sociais, o parlamento construia um discurso de ‘industria do turismo’, um debate alinhado as

escolas de negdcios (Tribe, 2006; Jafari, 2001), focado na legitimacao da acdo governamental.

Em geral, observam-se mengdes as instancias de governanga, conselhos, e ferramentas
de planejamento da atividade turistica, como “lei geral do turismo” e “plano nacional de
turismo”. Especialmente nesta relacdo de n-gramas, houve uma diferenga razoavel entre o

niimero de n-gramas identificados nos artigos cientificos e nos discursos da camara.

As categorias foram elaboradas com base nas selecdes feitas a partir dos bancos de
dados, de forma que abrangessem todos os n-gramas escolhidos e os dividissem em grandes
blocos, facilitando a analise destes. O Quadro 4 resume, em nimeros absolutos, como os n-

gramas se dividiram entre as 8 (0ito) categorias.
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Quadro 4

Categorias X ngramas
Categorias Bigramas Trigramas Tetragramas
Segmentagdo do Turismo 13 13 4
Orgios e Institui¢des de Turismo 0 10 4
Educagio e Turismo 0 13 2
Contexto Ambiental 1 3 1
Economia do Turismo 2 31 4
Teoria do Turismo 4 1 0
Termos Aeroportuarios 4 1 0
Politicas Publicas de Turismo 1 6 11

Fonte: elaboragdo propria (2022).

O resumo do Quadro 4 foi revelador. Ele mostrou que, no nivel mais simples
(Bigramas), a discussido se fragmentou em ‘Segmentacdo’ (13 termos). A medida que a
complexidade aumentou (Trigramas), o foco discursivo migrou para a ‘Economia’ (31 termos)
e a ‘Educacdo’ (13 termos). Finalmente, no nivel mais complexo (Tetragramas), a discussao
convergiu para ‘Politicas Publicas’ (11 termos). Esta trajetoria quantitativa sugeriu um padrao
discursivo: a politica e a academia divergiram radicalmente nos detalhes (segmentos),
encontraram um terreno comum (embora contestado) na economia, e sO convergiram
verdadeiramente nos macro-instrumentos de planejamento (PNT, OMT). Esta lacuna entre o
micro (a pratica) e o macro (a politica) foi a evidéncia mais clara da fragil conexao entre os dois

campos discursivos no Brasil, confirmando a necessidade desta pesquisa.

Embora a categorizagao descrita tenha cumprido seu objetivo nesta pesquisa, ressalta-

se algumas limitacdes encontradas no seu uso: alguns termos podem se encaixar em mais de
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uma categoria, por exemplo “turismo sustentavel”, cabendo nas categorias 1 e 4; determinados
n-gramas podem ndo se encaixar adequadamente em nenhuma das oito categorias, por exemplo
“turismo sexual”, que ndo ¢ uma segmentacdo de mercado mas, pelas autoras entenderem que
ele esta relacionado a um problema social, ele foi categorizado como politicas publicas de

turismo.

Em seu resultado, este artigo ofereceu um estudo descritivo e exploratério dos n-gramas
de turismo presentes nos artigos cientificos e discursos da camara federal produzidos no periodo
entre outubro de 2000 e margo 2022, de forma a analisar e comparar os temas que tém sido
tratados pelos discursos académico e politico no Brasil. O referencial tedrico abrange a
producdo cientifica de turismo no Brasil, a relagdo entre discurso e ideologia e os discursos
politicos no Brasil, enquanto o processo metodologico utilizou n-gramas para recorte dos dados

a serem analisados. A andlise dos resultados foi realizada de forma indutiva.

De forma geral, os n-gramas presentes nos artigos cientificos apresentaram expressoes
mais comuns a ambientes de pesquisa e vanguarda, como “turismo criativo” e “caderno virtual
de turismo”; verbetes ligados a educagdo, como “universidade” e “bacharel”; e alinhamento da
palavra turismo com termos especificos, como “turismo de base comunitaria” e
“desenvolvimento do ecoturismo”. Esse perfil de n-gramas se mostra correspondente a sua
origem em artigos cientificos, que usualmente sdo escritos em ambientes académicos,

vinculados as instituicdes de pesquisa e educagao.

Quanto aos n-gramas dos discursos da cdmara federal, constatou-se a alta frequéncia de
termos ligados a instrumentos de politicas publicas e instancias politicas e/ou de governanga,
como “plano nacional de turismo”, “ministério do turismo” e ‘“organizagdo mundial do
turismo”’; referéncia ao turismo enquanto area, como “industria do turismo” e “area do turismo”;
e termos de recorte territorial, como “turismo mundial" e “turismo da Bahia”. Embora sejam
utilizados termos mais genéricos € menos técnicos, identificou-se o cuidado dos interlocutores
em citar instancias e organizacdes passiveis de articulagdo para o planejamento da atividade

turistica, além de surgirem termos que referem-se aos estados e a federagdo como um todo. O
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perfil dos n-gramas descritos corresponde a sua procedéncia no ambito politico federal, uma
vez que foram colocados publicamente de forma verbal, em um ambiente politico partidario,

onde a pauta ¢ composta em grande parte por apresentacdes de propostas e votagoes.

Essa divergéncia nos discursos dos dois publicos (académico e politico) mostra a
atencdo dedicada a assuntos mais especificos em revistas cientificas, por exemplo “turismo
étnico”. Esse comportamento pode ser explicado pelo estudo de vanguarda desse publico, ndo
poucas vezes tratando sobre temas disruptivos e/ou fenomenos nio triviais para individuos sem
conhecimento técnico na area. Por outro lado, os discursos politicos se mostram focados em
acoes de articulagdo entre entes governamentais € ndo governamentais, sendo necessario, por
exemplo, citar instituicdes, conselhos, e instancias de governanca que detém alguma

responsabilidade por um tema ou resolugdo de um problema especifico.

Observou-se que o discurso académico trouxe termos voltados para questdes de ensino
e aprendizagem, muito por conta do proprio ambiente em que ele é produzido (e reproduzido)
e pelo que ali € visto como algo valoroso: conhecimento. Nos discursos politicos, percebeu-se
um numero razoavel de expressdes que indicaram o turismo enquanto area ou setor, o que pode
estar associado a uma limita¢do do repertorio das pormenoridades da atividade turistica, visto

que os interlocutores ndo necessariamente possuem conhecimento técnico sobre turismo.

Em ambos os discursos se notou a presenga de n-gramas com conotacao de
desenvolvimento da atividade turistica, como “fomento do turismo” e “promog¢ao do turismo”,
indicando que os dois ambientes - académico e politico - existem discussdes quanto a
continuidade e crescimento da atividade turistica no pais. Termos de segmentagao de mercado
também foram citados diversas vezes (30 vezes), se mostrando um tema familiar aos dois

ambientes.

A possibilidade de maior interagdo entre academia e meio politico eventualmente pode
contribuir para o arcabougo dos parlamentares e pesquisadores com conhecimentos técnicos
cientificos e de governanga sobre o turismo, respectivamente. O que pode ser relevante e
enriquecedor em termos de pesquisa e politicas publicas para o desenvolvimento do setor

turistico.
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Destaca-se a possibilidade de aprofundamento de anélises a partir dos bancos de dados
utilizados neste artigo, dos resultados expostos e das discussdes desenvolvidas, uma vez que
esta pesquisa de carater exploratorio fez um esfor¢co de coleta e sistematizagao de dados, e
manteve sua analise a nivel descritivo e explicativo. Para composi¢cdo do processo
metodoldgico, sugere-se o uso do modelo de Markov ou outros modelos probabilisticos mais
complexos, e -além dos artigos cientificos e discursos da camara federal- propde-se a utilizagao
de bancos de dados que reflitam as percepgdes de outros publicos sobre o turismo, por exemplo

sites de avaliagcdes de destinos turisticos e secretarias estaduais € municipais de turismo.

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagdao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior — Brasil (CAPES) — Codigo de Financiamento 001.
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